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José Luiz de França Penna
Presidente de Honra do Centro Cultural Vila Madalena

Janeiro termina sempre meio sem graça.
Não acaba, desiste.
As promessas já estão cansadas, a academia 
já não reconhece alguns rostos e o bairro co-
meça a dar sinais claros de que a ordem vai 
ser temporariamente suspensa.
É quando surgem os primeiros confetes 
perdidos na calçada, como se alguém tivesse 
testado o Carnaval antes da hora.
Aí entra fevereiro.
Regido por Aquário, claro.
Nada mais justo.
Dizem que estamos na Nova Era de Aquário 
a era do coletivo, da invenção, da liberdade.
Aqui na Vila, isso aparece menos em livros e 
mais em pequenas cenas:
um bloco que ensaia fora de época,
alguém que resolve mudar de vida na fila do café,
e três irmãos meus, todos aquarianos, circu-
lando como se o mundo ainda estivesse em 
rascunho.
Aquariano gosta dessa zona de passagem.
Nem início, nem fim.
Eles vivem bem no intervalo entre o “agora vai” 
de janeiro e o “deixa pra depois” de fevereiro.
Enquanto janeiro tenta organizar a cidade,
Aquário abre as janelas.
Eles falam de futuro com naturalidade,
mas sem solenidade.
O futuro, para eles, é assunto de esquina, não 
de palanque.
É algo que se discute andando,
observando o bloco que cresce sem liderança 
clara

e ainda assim funciona.
Aquariano tem esse talento raro:
não se apega ao plano, mas acredita na ideia.
Não prende, não pesa, não força.
Ama com espaço como quem confia que o 
outro sabe voltar.
Talvez por isso o Carnaval combine tanto com 
Aquário.
É quando a cidade suspende a hierarquia,
o relógio perde autoridade
e todo mundo finge, por alguns dias,
que sabe exatamente o que está fazendo.
Janeiro queria ordem.
Fevereiro quer circulação.
E Aquário reina nesse território instável
onde nada está totalmente pronto,
mas tudo está possível.
No fim, a Nova Era de Aquário não chega com 
fanfarra.
Chega assim:
num fim de tarde quente,
num bloco improvisado,
num irmão que diz algo aparentemente solto
e, dias depois, você percebe que era isso 
mesmo.
Entre o fim de janeiro e o 
começo do Carnaval,
a vida não pede certeza.
Pede presença.
E Aquário entende isso 
antes de todo mundo.

Entre o fim de janeiro e 
o começo do Carnaval
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O espaço estava bem degradado 
pela passagem do tempo e pou-
ca manutenção. Lixo e sinais de 
abandono estavam presentes e isso 
afastava muitos frequentadores que 
evitavam o local público.

Felizmente, a situação atual é bem 
diferente e tudo está colorido e é um 
convite para subir ou descer seus de-

A escadaria que liga as ruas Alves Guimarães 
e Cardeal Arcoverde ganhou no final de 2025 uma 
revitalização do artista e muralista 
Eduardo Kobra originalmente realizada em 2018.

Kobra revitaliza mural 
das bailarinas 

graus e contemplar as bailarinas que 
ocupam uma parede lateral. Mas é 
preciso que os frequentadores cola-
borem na manutenção do local limpo 
e organizado. Nestas poucas sema-
nas depois do restauro, uma quan-
tidade de lixo de todos os tipos (pa-
peis, bitucas de cigarros entre outras 
coisas). Há uma quantidade razoável 
de lixeiras espalhadas pelo espaço.
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Segundo o artista que tem várias obras 
pela Vila Madalena por toda a cidade e 
pelo mundo, a revitalização da Escadaria 
das Bailarinas tem a finalidade de “man-
ter a memória preservada”. Na obra ori-
ginal, eram seis bailarinas. Agora, são 
quatro e o Kobra se inspirou nas bailari-
nas do Ballet Paraisópolis.

As bailarinas seguem o típico estilo de 
arte do renomado artista. A escadaria 
recebeu novas cores, uma nova ilumina-
ção cênica o que deixou o espaço mais 
seguro durante à noite, acessibilidades e 
mobiliário urbano devidamente restaura-
do. O jardim também ganhou cuidados.

“Há sete anos, criamos esse espaço 
para ser mais agradável para a cidade e, 
portanto, restaurar esta obra é manter a 
história e a memória preservadas”, diz o 
artista que acompanhou todo o processo 

de restauração e os detalhes da obra.

Para que tudo isso fosse possível, contou 
com o investimento da incorporadora Mu-
nir Abbud em parceria com a construtora 
e incorporadora SKR que têm projetos 
na região de Pinheiros, onde a escadaria 
está localizada. Foi preciso também ob-
ter a autorização do Conselho Municipal 
de Preservação do Patrimônio Histórico, 
Cultural e Ambiental da Cidade de São 
Paulo (Conpresp). O próprio Kobra acom-
panhou a restauração, a recuperação 
das cores e brilho originais e criou um 
novo design cromático para os degraus, 
garantindo mais resistência diante do 
fluxo intenso de pedestres e turistas. 

Sem data definida, os patrocinadores da 
empreitada de revitalização da escada-
ria pretendem instalar um elevador, com 
acesso a partir da rua Cardeal Arcoverde. 
“De forma que pessoas com mobilidade 
reduzida possam ter acesso a lojas, restau-
rantes e cafés em todos os andares”, conta 
Jota Abbud, sócio-diretor da Munir Abbud.

Assim como os outros murais e obras de 
Kobra, é possível prever que o espaço vai 
atrair a curiosidade dos moradores e dos 
visitantes que sempre estão em busca 
de um novo espaço para fazer suas sel-
fies. (GA)

Escadaria das Bailarinas 
Mural de Eduardo Kobra 
eduardokobra.com 
Entre as ruas Alves Guimarães 
e Cardeal Arcoverde (altura do 570)

Kobra em seu estúdio
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Na Barbearia Bar Vila Madalena, barba e cabelo são 
só o começo. O espaço foi criado para transformar a 
rotina em um ritual de cuidado, conforto e pausa.

Onde o cuidado masculino 
vira experiência

A franquia da Barbearia Bar nasceu 
da visão do empresário Marinaldo 
Oliveira, que entendeu que o público 
masculino buscava mais do que um 
serviço rápido. A partir de detalhes 
simples — como café, cerveja ge-
lada, TV, conforto e boa conversa, a 
barbearia se transformou em marca 
e, depois, em franquia. Hoje, a rede de 

franquias soma unidades na capital e 
no interior paulista, levando o conceito 
de experiência para além do corte.

Inaugurada em janeiro, a unidade da 
Vila Madalena reforça esse DNA com 
personalidade própria. Sob a gestão 
do casal Michelli e Cleiton Pacheco, o 
espaço une empreendedorismo, pro-
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café feito na hora. “Nosso intuito é que 
o cliente possa aproveitar o momento de 
uma forma relaxante”, lembra Michelli.

As crianças também são bem-vindas. 
Uma cadeira igual ao dos adultos mas 
em versão menor e uma oferta de gulo-
seimas estão à disposição delas.

Michelli sugere que os clientes agendem 
um horário, mas se por acaso chegarem 
sem agendamento, serão atendidos de 
acordo com a disponibilidade dos profis-
sionais. A barbearia atende de segunda 
a sexta, das 9 às 21h, aos sábados, 
das 8 às 20h e aos domingos, das 8 às 
15h. (GA)

pósito e bem-estar, com um atendimento 
que valoriza a escuta e a individualidade 
de cada cliente. “Encontramos na Bar-
bearia Bar a franquia que procurávamos 
e o Marinaldo nos abraçou”, diz Cleiton. 
Michelli é quem fica à frente da nova bar-
bearia.

Com ambiente moderno, localização 
estratégica e serviços que vão do corte 
tradicional aos cuidados estéticos, a Bar-
bearia Bar Madalena convida o cliente a 
desacelerar e viver um momento para si. 
A experiência se completa com produtos, 
serviços complementares e hospitalidade 
que já é marca registrada da rede.

Michelli diz que “além do profissiona-
lismo e bom atendimento, é preciso ser 
um pouco psicólogos e entender o desejo 
do cliente”. Lembra que alguns clientes 
sentam na cadeira dizendo o que querem 
mas “todos pedem a opinião do barbeiro”. 
Os cuidados com a saúde e a aparência 
elevam a autoestima do homem.

A empresária informa que o público 
masculino está se cuidando mais. “Em 
média, eles cortam os cabelos a cada 
três semanas. Os que curtem uma barba 
e bigode visitam o salão a cada quinzena 
e até toda semana”, informam. Além dos 
cuidados com cabelo e barba, também 
cuidam das sobrancelhas, pelos no nariz 
e fazem tratamento de pele.

Um dos diferenciais da Barbearia Bar 
Madalena é ter um bar e oferecer, aos 
maiores de 18 anos, uma dose de bebida 
alcoólica ou uma cerveja, ou então um 

Barbearia Bar Madalena 
Rua Harmonia, 1.323, Vila Madalena 
Telefone 95846-0258 
@barbeariabarmadalena 
barbeariabar.com.br

Michelli e Cleiton Pacheco, os gestores
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A Ímpar Concept 
aposta na união entre 
moda e inovação 
para criar roupas 
versáteis, confortáveis 
e funcionais para 
mulheres, homens 
e crianças.

As peças são desenvolvidas com 
tecidos tecnológicos, macios ao 
toque, práticos para o dia a dia 
e pensados para acompanhar 
diferentes rotinas e ocasiões. 
A criadora e estilista da marca, Ân-
gela Santos, iniciou a empresa em 
2020 com foco no ambiente digital. 
“Estamos presentes nos principais 
marketplaces, como Mercado Livre, 
Shopee e Amazon”, explica.

Segundo Ângela, os tecidos utiliza-
dos na produção das peças ofere-
cem benefícios importantes para o 
bem-estar. “As roupas não retêm 
calor, permitem rápida evaporação 
do suor e ajudam a inibir a prolifera-

Inovação em 
roupas 

versáteis 
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ção de vírus e bactérias, além de fungos 
e microrganismos. São peças livres de 
odores e com propriedades antivirais e 
hipoalergênicas”, afirma.

A coleção da Ímpar Concept atende di-
ferentes públicos. O feminino, em maior 
volume, vai do tamanho PP ao GG2. Para 
o público masculino, as numerações va-
riam do P ao G4, com destaque para as 
t-shirts. A linha infantil também faz parte 
do catálogo.

Os tecidos ainda contam com proteção 
contra os raios UV, mantendo sua eficácia 
mesmo quando molhados. Outro diferencial 
está na durabilidade e na praticidade. “O 
tecido é fácil de lavar, seca rapidamente, 
não desbota e não mancha. Além disso, 
diferentemente de muitas roupas tecnoló-
gicas, não perde suas propriedades com as 
lavagens”, destaca a empresária.

Moradora da Vila Madalena, Ângela ex-
plica que o catálogo da marca reúne 
cerca de 50 modelos e pode ser conhe-
cido pelo site oficial, onde os clientes 
também encontram condições especiais 
para a primeira compra.

“Crio roupas para serem usadas em 
todas as situações: academia, lazer, tra-
balho e até ocasiões mais formais. É uma 
moda atemporal”, define.

A tecnologia aplicada aos tecidos é re-
sultado da nanotecnologia com íons de 
prata incorporados à composição do fio 
têxtil. “Esse processo permite inativar a 
proliferação de vírus e bactérias durante 

o uso, tornando as peças antiodor, antivi-
rais, antifúngicas e antibacterianas. Além 
disso, oferecem proteção UVA e UVB +50, 
importante para quem se expõe ao sol por 
longos períodos e deseja prevenir o enve-
lhecimento precoce da pele”, explica.

Sobre os preços, Ângela reforça que 
busca equilíbrio entre qualidade e aces-
sibilidade. “Faço todo o processo, desde 
a criação dos modelos até o controle da 
produção em oficinas parceiras. Isso 
me permite oferecer uma roupa tec-
nológica e de qualidade por um valor 
justo. O retorno dos clientes mostra que 
estamos no caminho certo”, afirma. 
 
A cada dois meses, Ângela lança novos 
modelos. “Mas as primeiras peças que 
criei continuam vendendo bem até hoje”, 
conta. As cores lisas predominam na co-
leção, mas a marca também desenvolve 
peças estampadas em edições especiais, 
disponíveis no site. (GA)

Ímpar Concept 
Telefone 97992-7000 
@imparconcept 
imparconcept.com

Ângela Santos, criadora da Ímpar Concept
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